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Preambulo

A publicidade on-line teve o seu inicio ha cerca de 15 anos, sendo apenas vocacionada para 0s
utilizadores avancados de internet. Com a globalizacdo da internet, e a generalizacdo da sua
utilizacdo a diversos estratos sociais e niveis de aprendizagem, a publicidade descobriu um novo

meio de comunicagdo.

Actualmente, ainda que se estratifiquem os meios tendo em conta o publico-alvo e com a
publicidade a adoptar formas de comunicacdo cada vez mais personalizadas, a internet e os
publicos que serve tornaram-se meios de comunicagdo privilegiados que os marketeers nao
dispensam quando abordam as analises de mercado. Dai a pluralidade de newsletters, de banners
e de floating adverts que ja sdo presenca na maioria, desde os sites generalistas aos mais
especializados.

A Comunidade Intermunicipal do Médio Tejo (CIMT), com a possibilidade que detém de
comunicagao com 0s seus municipes, quer através do seu site institucional (www.mediotejo.pt), ou
dos seus sites virados para informagdes ao investidor na regidgo (www.mediotejo.biz) ou ao turista
na regidgo (www.mediotejo.info — site ainda em estruturacdo), torna-se também um veiculo de

comunicacao privilegiada de informagdo e comunicacdo de eventos e noticias.

Sera nestes dois Ultimos que a comunicagao podera ser alvo de interesse por parte do mercado

publicitario regional e nacional, com particular relevancia para o Portal de Turismo Regional.

Ainda que a CIMT ndo possua o lucro como objectivo de criacdo ou dinamizagdo dos seus sites, nao
podera ficar indiferente a possibilidade de rentabilizar as ferramentas que coloca ao servico da

comunidade em geral e dos cibernautas em particular.

Quanto aos modelos e formas como surge a publicidade, existem basicamente quatro tipos de

publicidade on-line:
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Pay-Per-View: o modelo mais tradicional de publicidade on-line, o anunciante paga pelo
numero de vezes que o anuncio sera exibido.

Pay-Per-Click: o cliente apenas paga pelo nimero de exibicdes que realmente deram ori-
gem a um clique no anuncio que o levou o navegador a visitar a sua pagina.

Pay-Per-Sale: este é de todos o mais vantajoso para o anunciante, pois o anunciante ape-
nas paga se clicarem no anuncio e esse visitante comprar alguma coisa.

Pay-per-Time: utilizado maioritariamente nos sites de comunicacdo, onde os anuncios sdo
colocados ao nivel de informacao escrita, maioritariamente acompanhada de imagens, onde
0 que € pago é o0 acesso a publicacdo de informagdo (comunicacdo de eventos, destaque
de noticias, etc.) por tempo determinado e coincidente com a necessidade de “criar um
evento comercial”. E um tipo de publicidade on-line que se confunde com info-publicidade,
e que, quando assume essa forma, devera ser expressamente comunicado, através da
colocacgdo dessa expressao no inicio ou final da mesma.
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Lista de Termos Utilizados

Marketeers — pessoas ou empresas que perseguem a promogao ou venda de produtos e servigos
por si desenvolvidos ou produzidos

Newsletters — que em portugués poderia ser traduzido para Boletim informativo é um tipo de
mensagem electrénica na qual o usuario pode receber via internet apds efectuar um registo num
site, geralmente sobre um determinado assunto. Certas empresas ou entidades usam-nos para
fornecer novidades e informacdes da mesma. Por vezes também podem ser um tipo de servico de
notificacdo por correio electrénico da actualizacao de um sitio, geralmente requisitada pelo visitante
ao preencher um formulario, o que o motiva a voltar ao site quando algo lhe interessar.

Banners — E a forma publicitdria mais comum na internet, muito usado em propagandas para
divulgacao de sites na Internet que pagam por sua inclusdo. E criado para atrair um usuario a um
site através de um link. Embora todos os tipos de sites sejam susceptiveis a ter banners, sao os
sites com maior trafego e conteldo de interesse que atraem os maiores investimentos de anun-
ciantes.
Os banners sdo geralmente imagens desenvolvidas em formato .JPEG ou .GIF, ou animacles em
Java, Shockwave ou Flash. Um banner pode ter varias dimensdes, sendo a mais conhecida a de
468x60 pixéis. Estas imagens tém frequentemente uma forma alongada, na horizontal ou na verti-
cal.
Formatos mais comuns:

e Leaderboard (728 x 90 px)
MREC (300x250 px)
Full Banner (468 x 60 px)
Half Banner (234 x 60 px)
Vertical Banner (120 x 240 px)
Square Button (125 x 125 px)
Micro Button (88 x 31 px)
Skyscraper (120 x 600 px)
Wide Skyscraper (160 x 600 px)
Large Rectangle (336 x 28

Pixel (ou px) — Pixel ou Pixel (sendo o plural pixéis) (aglutinagdo de Picture e Element, ou seja,
elemento de imagem, sendo Pix a abreviatura em inglés para Picture) € o menor elemento num
dispositivo de exibicdo (como por exemplo um monitor), ao qual é possivel atribuir-se uma cor. De
uma forma mais simples, um pixel € o menor ponto que forma uma imagem digital, sendo que o
conjunto de milhares de pixéis forma a imagem inteira.

Floating adverts — anlincios que surgem sob a forma de janela sobre o contetdo da pagina e que
fazem publicidade directa a produtos ou servicos de uma forma mais agressiva que os restantes
banners. Sdo dotados de hiperligacdes para sites externos e possuem apenas um botdo para fechar
(ao contrario das restantes janelas que dispdem de botGes para minimizar, maximizar e fechar).

Site — Um site ou sitio € um conjunto de paginas Web, isto €, de hipertextos acessiveis geralmente
pelo protocolo HTTP na Internet. O conjunto de todos os sites publicos existentes comp&e a World
Wide Web (www). As paginas num site sao organizadas a partir de um local basico, onde fica a
pagina principal, e geralmente residem no mesmo directdrio de um servidor.
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Regulamento de publicidade on-line

Artigo 1°

Lei habilitante
Nos termos do artigo 241° da Constituicdo da Republica Portuguesa, e em execugao da competén-
cia cometida aos 6rgaos municipais, nos termos do artigo 53.2, n° 2, alinea a) da Lei n® 169/99 de
18/9, na redacgdo da Lei 5-A/2002 de 11/1, aplicavel por forga do artigo 9.9 e do n.° 3 do artigo
26.9 da Lei 45/2008 de 27 de Agosto, e do artigo 21° dos Estatutos da Comunidade Intermunicipal
do Médio Tejo, e de acordo com as competéncias conferidas na alinea q) do n.° 1 do artigo 25.°
dos mesmos Estatutos, foi aprovado em ............ pela Assembleia Intermunicipal da Comunidade
Intermunicipal do Médio Tejo em reunido de ...... de ..... de , sob proposta do Conselho Executivo
da Comunidade Intermunicipal do Médio Tejo, o documento anexo, para vigorar a partirde __ / __
/ 2009.

R Artigo 2°

Ambito territorial etéreo
O presente Regulamento aplica-se aos portais do Médio Tejo, disponivel no endereco on-line
http://www.mediotejo.pt, e gerido pela Comunidade Intermunicipal do Médio Tejo, adiante identifi-

cada como CIMT.

R Artigo 3°

Ambito material e definicoes
1. O presente Regulamento aplica-se a toda a publicidade, entendendo-se esta como sendo qual-
quer forma de comunicagdo feita por entidades de natureza publica ou privada, no ambito de uma
actividade comercial, industrial, artesanal ou liberal, com o objectivo directo ou indirecto de promo-
ver, com vista a sua comercializagdo ou alienacdo, quaisquer bens ou servicos, difundida através de
qualquer meio ou suporte de comunicagao, divulgacdo ou inscricdo de mensagens, que sejam da
responsabilidade de gestdo da CIMT.
2. Também se considera publicidade qualquer forma de comunicacgdo feita por entidades de natu-

reza publica ou privada, no ambito de uma actividade comercial, industrial, artesanal ou liberal,
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com o objectivo directo ou indirecto de promover ideias, principios, iniciativas ou instituicdes, seja
qual for a forma utilizada.

3. E considerada actividade publicitaria todo o conjunto de operacdes relacionadas com a difusdo
de uma mensagem publicitaria de natureza comercial e que vise dirigir a atengao do publico para
um determinado bem ou servico com o fim de promover a sua aquisicao.

4. Por “suporte publicitario” entende-se todo o veiculo utilizado para transmissdo da mensagem
publicitaria.

5. Ndo é considerado publicidade, para efeitos do presente Regulamento:

a) A divulgacdo de mensagens publicitarias sem natureza comercial de causas, instituicoes
sociais, entidades ou colectividades sem fins comerciais.

b) A sensibilizacdo feita através de éditos, anuncios, notificacdes e demais formas de informa-
¢do que se relacionem, directa ou indirectamente, com o cumprimento de prescricdes
legais ou com a utilizacdo de servigos publicos;

c) A difusdo de comunicados, notas oficiosas e demais esclarecimentos que se prendam com
a actividade de 6rgdos de soberania e da Administracdo Central e Local;

6 — A CIMT considera-se no direito de recusar qualquer proposta que seja considerada abusiva,

inapropriada ou lesiva.

Artigo 4°
Contratacao
1. A contratacdo da publicidade devera ser feita por contrato tipo entre a entidade e a CIMT.
2. O contrato devera ser formalizado, pelo menos, 2 dias Uteis antes do inicio do periodo de vigor.
3. Os valores de aquisigao do direito de publicidade deverdo ser liquidados até 2 dias Uteis antes do
inicio do periodo de vigor.

4.0 incumprimento do ponto 3 pressupde a nao existéncia de contrato entre as partes.

Artigo 5°
Elementos obrigatdrios
1. O contrato deve conter obrigatoriamente:
a) O nome, a identificacdo fiscal e a residéncia ou sede do requerente;
b) Um enderego de e-mail valido que sirva de forma de comunicacdo entre as entidades;
¢) A indicacdo e descricdo exacta do local, e forma de publicidade seleccionada;

d) O periodo de utilizacdo pretendido;
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2. Ao contrato deve ser anexado (ou enviado por suporte informatico):
a) Meio de pagamento seleccionado;
b) Banner ou texto e imagens utilizadas, sendo que a sua elaboragdo é da responsabilidade do

anunciante.

Artigo 6°

Ortografia
1. As mensagens publicitarias devem ser escritas em lingua portuguesa, s sendo permitido a utili-
zacao de linguas estrangeiras, mesmo que em conjunto com a lingua portuguesa, quando aquelas
tenham os estrangeiros por destinatarios exclusivos ou principais ou quando seja absolutamente

necessario para a obtencdo do efeito visado na concepgdo da mensagem.

2. A inclusao de palavras estrangeiras podera, no entanto, ser permitida nas seguintes situagoes:
a. Quando se trate de marcas registadas ou de designacao de firmas;

b. Quando se trate de nomes de figurantes ou de titulos de espectaculos.

Artigo 7°
Valores de Contratualizagao
1. Os valores de contratualizacdo serdo anualmente fixados, através de tabela todos os anos apro-
vada, a analisar de modo a verificar 0 enquadramento da publicidade no site nomeadamente:
e Posicionamento
e Dimensoes
e Formatos

e Questbes Técnicas

Artigo 8°
Revogacao dos contratos
1. A revogacao dos contratos pode ser feita unilateralmente, sempre que:

a) SituacBes excepcionais de imperioso interesse publico, devidamente fundamentadas, o exi-
jam;
b) O anunciante ndo cumpra as normas legais e regulamentares a que esta sujeito ou quais-

quer obrigacOes a que se tenha vinculado em virtude do contrato;
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c) A mensagem publicitaria for ofensiva da ordem publica e dos valores éticos consignados na
Constituicdo da Republica Portuguesa, ou for susceptivel de prejudicar a seguranca ou
tranquilidade publicas.

2. Em qualquer dos casos a CIMT fica obrigada a notificar o anunciante, por escrito e com a ante-
cedéncia minima de 24 horas, possibilitando a alteracdo do contetdo.
3. Considera-se o e-mail fornecido nas informagdes como forma de notificagdo e comunicacdo

reconhecida por ambas as partes e referida no ponto anterior.

Artigo 9°
SituacoOes pontuais
Todas as situagdes que sejam alvo de conflito, ou cuja previsdo ndo conste do presente regula-
mento, serdo resolvidas consoante o caso, através de recurso para o Tribunal Administrativo e Fis-

cal competente, ou para outras entidades com poderes para o efeito.

Artigo 10°
IVA
Em todas as actividades sujeitas ao Imposto sobre o Valor Acrescentado, acresce ao valor da sua

prestacdo, a taxa do imposto legalmente aplicavel.

Artigo 11°
Duvidas e omissoes
As dlvidas serdo resolvidas pela Comunidade Intermunicipal do Médio Tejo, pelo Presidente ou

pelos 6rgdos com competéncia delegada e no ambito da legislacdo em vigor.

Artigo 12°
Entrada em vigor
O presente regulamento e a tabela anexa entra em vigor 15 dias ap6s publicitacdo.
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Anexo I — Tabela de Pregos On-line

Tempo de Exposicao & Espacos

Espacos 1 Semana 1 Més 3 Meses 1 Semestre 1 Ano
Leaderboard (728 x 90 px)

Topo de pagina 200,00 € 600,00 € 1.500,00 € 2.500,00 € 4.000,00 €
MREC (300 x 250 px)

Lateral 150,00 € 500,00 € 1.250,00 € 2.000,00 € 3.500,00 €
Half Banner (234 x 60 px)

Lateral 150,00 € 500,00 € 1.250,00 € 2.000,00 € 3.500,00 €
Leaderboard (728 x 90 px)

Rodapé 75,00 € 250,00 € 700,00 € 1.250,00 € 2.250,00 €

Nota: A estes precos poderdo ser adicionados valores de producdo do suporte que poderdo ser

encomendadas a empresas especializadas no sector (nomeadamente banners — que poderao ser

efectuados por terceiros), no caso do anunciante ndo possuir meios de producdo auténomos.




